附件1  “兴文杯”第二届全国高等院校旅游创新策划大赛参赛作品要求、评审流程与标准
一、初赛作品要求
1.根据四川省兴文县相关的史志资料、旅游项目介绍、农特产品、民风民俗等
文字素材及图片等，创作设计包括但不限于：微信推文、微视频（宣传片或电影）
等各类适合于通过微信公众号推送的作品。
所有参赛作品的内容必须与兴文县旅游宣传有关，是旅游宣传的创意作品。此
外，
（1）文字作品（微信推文），字数在10000 字以内；图片不超过30 张，画幅宽
高比为16:9，图片分辨率不超过900*500。
（2）微视频（宣传片或电影），时间长度：2-5 分钟，画幅宽高比为16:9 或4:3；
分辨率最低要求为：720*576；视频格式：MP4 格式。具体要求：①不能有明显的广告成份。②不能有不适于传播的内容，如违法、违规、色情、恶心、暴力等。③参赛作品为微视频（宣传片或电影）的队伍，需直接将作品上传到腾讯视频，参赛报名时只需将报名表和作品链接一同发到指定邮箱472178483@qq.com
即可。④有关微视频（宣传片或电影）的其他要求，请按腾讯视频上传要求执行。
视频上传审核尽量避开下午下班前后高峰期。
2.作品内容合法，不违背国家有关宣传的规定，不得出现任何政治性错误。
3.作品必须具有原创性，不得抄袭，任何内容与形式抄袭一经认定，取消参赛
资格。
4.作品可以从目的地整体宣传的视角出发，也可以选择某一个具体产品进行宣
传，例如：旅游、乡村、当地土特产、当地历史与文化，内容不限。
5.参赛作品中不得出现与参赛队队员、指导教师和所在学校相关的任何信息，
否则视为作弊，将被取消参赛资格。
二、微信阅读量统计办法及阅读量监管方案
1.所有作品展示截止后，组委会将按照每篇作品在展示期内的阅读量进行统计。
2.阅读量监管方案：组委会将有工作人员在后台实时监看阅读量变化情况。参
赛队要自觉遵守赛事规则，鼓励发动他人转发朋友圈及微信群，但杜绝恶意刷阅读量。在初赛二次评审中和决赛前，评审专家将对作品质量与阅读量变化情况做一个总体评估。组委会有权取消存在恶意刷阅读量嫌疑者的参赛资格。
四、比赛成绩统计和公示阶段
1.成绩统计时间为：2016 年9月13日
2.初赛结果公示：2016 年9月13日，组委会根据评审结果发布最终晋级名单，
同时发布决赛通知和相关细则。
五、初赛作品专家通讯评审标准
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微信推文评审标准
	评分项目
	评分说明

	项目分值

	主题性
	参赛作品围绕指定主题“旅游宣传创意作品设计”；有利于兴文县旅游营销推广；有利于兴文乡村旅游发展，有利于旅游精准扶贫，符合相关法

	25

	创新性
	参赛作品要求创意新颖，结合新媒体新技术，独具特色，作品宣传贴近市场需求，有足够吸引力。

	25

	可操作性
	参赛作品能真实为兴文县旅游宣传所用，具有可宣传拓展的空间，能够起到吸引游客的作用。

	20

	专业性
	参赛作品把握住旅游营销宣传特征，对兴文县某一方面宣传到位，有明确的旅游宣传对象，并且作品能结合宣传对象作到通俗易懂，喜闻乐见；能够创造特定市场吸引力。

	20

	时代性
	参赛作品要符合乡村发展规律和时代精神，挖掘兴文当地文化内涵，同时结合旅游者多元化的消费需求以及新型信息化时代的发展趋势与宣传手段与特点。

	10

	总分合计


	100





微视频评审标准
	评分项目
	评分说明

	项目分值

	内容主题
（30分）
	内容健康积极，具有一定价值观与人文情怀。10
紧握时代潮流，张扬时代魅力，展现时代精神。10
剧情充分体现兴文的旅游资源特点，拍摄角度新颖，主题特色鲜明，具有一定的说服力与感染力，能吸引人们前往兴文旅游。

	25

	创意性
（20 分）
	内容不拘一格，独到深刻。10
制作匠心独运，撼动人心。10

	25

	技术性
（20 分）

	视觉：画面音质流畅，场景镜头衔接顺畅，布局精心合理。10
剪辑：剧情精炼不冗长、不短缺。字幕清晰，与声音搭配得当。5
配乐：能够渲染表现微电影的主题，升华内容。给人以想象空间。5

	20

	整体性
（25 分）

	整个电影紧扣“旅游宣传创意作品设计”这一主题，连贯顺畅，符合兴文县旅游资源条件及旅游业发展实际。给人耳目一新的感觉与别具一格的视听享受。25

	25

	附加分
（5 分）

	每个评委对同一微电影可能有不同的见解。此部分为评委根据自己的见解酌情加分。5

	5

	总分合计

	100









